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EYXAPIXTIEX

Evyapiotodpe modd toug vrevbuvoug Tov tunpatoc marketing Tov ETopEIOV OTOV
avtamokpidnkay yio v 0eaymyn e £pevVag Lag, KaBdg cuyyeVveic Kol piAovg Tov

Hog otNPLEaV YoyoAoYIKA.



HEPIAHYH

H zmtoyok avty aoyoAieitor pe tn o1ebvny Stapnuion Kot Tovg mopdyovieg mTov

emmpedlovv TV vIoBETNON d1EBVOVG dloPNUIoNC OTNY EAANVIKN O0yOpPd.

Méow GpBpov kot BifAiov amd yvopoveg tov BEpatog KoOMG Kol YVOOELS Kot
EUMEIPIEC  ONUOVTIKOV OTEAEY®V TOAVEOVIKOV eTaupeldvy mov d6Onkav pHEow
NAEKTPOVIKNG GLVEVTELENG £YIVE OMNUOVTIK TPooTabelo ®ote vo. amodobel 1o
KOADTEPO OLVATO OMOTEAEGUO , DOTE VO TPOKLYOLV EPMTHUATA KOl Vo doBovv Ta
oLUTEPACTUATO. AVOAVETAL EKTEVESTEPQ 1 Bempio TOV PAPKETIVYK KOl 1] GOVIEST TNG
HE TIG EMMMVIKEG emyelpNoels. AlvovTal OpIGHOL OO CTLOVTIKOVS EMGTHHOVEG OOV

TPOKVTTEL OV TO UAPKETIVYK ElvOL ETPAVEIOKO 1 OYL.

O otpatnyKog oYedOGUOS TOL HOPKETIVYK £xel avamtuybel oto péyioto amod
OpPIoHOVC, AVAPOPEG YO TN ONUAGIN TOV, AVAADGELS Yo, TOV POAO TOV UOPKETIVY GTO
OTPATNYIKO GYEOOGHO, aVATTTUEN OTIG EVOAAAKTIKEG OTPUTNYIKEG EMAOYNG OyOpPdas-
otOYov Kol o€ GAAEG Kot yopieg TOL, OMMC Ol GTPATNYIKEG GVIOY®OVIGHOV, Ol

OTPOTNYIKES OVATTLENG KO O1 GTPATNYIKEG EIGOO0V GE VEEG AYOPEG.

Aev e&opébnke, Pefoaiwg, T0 QAVOUEVO TNG TOYKOGUIOTOINGNG TOL 00NYeEl oTNV
EPAPUOY TOL O1EBVOVG HOPKETIVYK KOl TNG TOYKOGUIOG OTPATNYIKNG, (OOCTE Ol
EMYEPNOELS VO OMOKTNGOVV UEYOADTEPO UEPIOO OTNV ayOpOoce ovTO TO OnNuUEio
avaQEPOVTOL TAA OPIGHOL LOPKETIVYK, KIvTpa Ta otoio. 0dnyobv otnv dieBvomoinon
plog emyeipnong, oTpatnyIKES 10000V Ge JEBVELS ayOpES, TOYKOGLLO GTPOATYIKY Kot
TOYKOGLLOL TTPOYPUUUOTE TPodONoNG émetta omd eKkTeEVR €MEENYNON TOL OPOV NG

Sl UIoNG.

BeBaimg, petd and v avéivon avtov tov Bepdtov, celpd £xel o brand name piog
etapeiog yio T onuacioc Tov POAOL TOL SlOKATEXEL 0 OAN aLT TN OdKACia.
EnaxdéiovBo mapdostypa, eivar m Benetton, molveBvikn etoipeion dnpogian ko
TETUYNUEVT] e TPOKANTIKEG aAAd ko Bpafevpéveg sapnuicels.H diekmepaioon g
epyaciog yiveton pe v oeaywyn €pevvag, mov 0dnyel oI GLAAOYN YPNCU®V
amovTioe®v Kot eeTaletal pe TPpoooyn OA0 TO VAIKO NG £XOVTAG OMMOTEPO CKOTH TNV

€0peoN TOL EMOLVUNTOV OTOTEAEGLOTOC.
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